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Leia o Texto 1 para responder as questfes de 01 a 04.

Texto 1

Sempre que o telefone vibra, raramente é sinal de
ligagdo. Em geral, € uma mensagem no WhatsApp ou um aviso
de curtida no Facebook. J4 ha algum tempo, é dessa forma
totalmente conectada que as pessoas se relacionam. Se, por
um lado, essas ferramentas proporcionaram mais liberdade de
comunicagao, também colocaram em risco os relacionamentos
pessoais. Uma pesquisa mostra que um em cada trés usuarios
diminuiu a comunicagdo ao vivo com pessoas queridas por
causa das redes sociais.

Com essa possibilidade de contato, 35% dos usuarios
ouvidos pela Kaspersky Lab — empresa russa produtora de
softwares de seguranga para a internet — admitiram que agora
se encontram menos com amigos, filhos (33%), pais (31%) e
até parceiros (23%). [...]

“Uso as redes sociais para estar préxima sem estar
presente, mas, assim, vejo menos meus pais”, diz a contadora
Patricia Coelho, 33. Segundo ela, o excesso de controle dos
pais sobre sua vida online ja causou brigas na familia. “Por
divergéncias ideoldgicas — o feminismo —, bloqueei meu pai e
também minha mée, para que ela ndo desse noticias a ele”,
conta.

De acordo com o psicologo Cristiano Nabuco,
coordenador do Grupo de Dependéncia Tecnoldgica da
Universidade de S&o Paulo (USP), a mudancga de paradigma de
comunicacgdo pela qual estamos passando € tdo grande que
alguns estudiosos a comparam com as mudancgas
proporcionadas pela descoberta do fogo. “O fato de uma pessoa
estar na minha lista do Whatsapp da uma sensacéo de conforto,
pois eu sei que ela esta do outro lado. Porém, isso muitas vezes
diminui o fluxo de conversa”, analisa.

MATTOS, Litza. Redes sociais prejudicam relagdes com amigos e familia.

Disponivel em: <https://www.otempo.com.br/interessa/redes-sociais-

prejudicam-relacoes-com-amigos-e-familia-1.1431809>. Acesso em: 26 mar.
2024.

QUESTAO 02

No terceiro paragrafo, a atividade discursiva envolvendo o
depoimento de uma pessoa constitui-se como um
argumento

(A) de autoridade.

(B) de exemplificagéo.

(C) histérico.

(D) de comparacéo.

(E) por raciocinio l6gico.

QUESTAO 03

QUESTAO 01

O Texto 1 é o excerto retirado de um texto pertencente ao
género jornalistico reportagem. A funcdo social desse
género é

(A) promover empresas que produzem softwares de
segurancga para internet.

(B) instruir o leitor sobre o mecanismo de vibracdo de
aparelhos de celular.

(C) informar alteragdes na comunicacao familiar com o
uso de redes sociais.

(D) criticar os pais que divergem dos filhos por causa de
suas ideologias.

(E) divulgar o atendimento de um grupo de psicélogos com
sede na USP.

No primeiro periodo sintatico do ultimo paragrafo do texto,
identifica-se como modo de enunciagéo

(A) atransformagéo da estrutura de um discurso citado com
teor nitidamente contrario ao discurso do enunciador
citante.

(B) o emprego de oracéo subordinada substantiva objetiva
direta introduzida por verbo de dizer para citar um
discurso indireto.

(C) a introdugdo de uma outra voz, cujo discurso é
literalmente copiado e integrado ao discurso do
enunciador citante.

(D) aindicacao, por meio de marcas linguisticas explicitas,
da fronteira que integra o discurso do enunciador citante
do ato de fala citado.

(E) a citacdo indireta de discurso alheio com marca textual
cuja funcdo € indicar isencdo do enunciador citante
sobre o discurso citado.

QUESTAO 04

Na oragao “para que ela nao desse noticias a ele” (terceiro
paragrafo), a forma pronominal “ele” exerce a fungéo
sintatica de

(A) objeto indireto.

(B) sujeito.

(C) objeto direto.

(D) complemento nominal.

(E) aposto.
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Leia o Texto 2 para responder as questfes de 05 a 08.

Texto 2

Trabalhando na area de tecnologia ha 30 anos,
acompanhei de perto todas as mudancas desde a década de
1980. Hoje qualquer computador pessoal tem mais capacidade
do que os supercomputadores que eram utilizados como
servidores. Sempre me deparei com pessoas intrigadas com o
impacto da tecnologia digital em nossas vidas, principalmente
no que tange aos aspectos comportamentais e econdmicos.
Escuto com frequéncia de pessoas mais idosas que a
tecnologia afasta as pessoas do convivio social. Sera?

Vou dar exemplos baseados em minha familia: tenho 53
anos, penultimo de 5 irméos, descendente direto de imigrantes,
s6 tinha meus pais e irmaos no Brasil. Lembro que minha mae
enviava cartas aos parentes e recebia respostas em um més ou
mais. Escrevia em papel fino para ndo exceder o peso e pagar
valor ndo condizente com nossa renda. Faziamos uma ligacdo
por ano, geralmente no Natal. Tinhamos que falar rapido para
evitar uma conta impagavel. Minha infancia foi maravilhosa,
mas meu grupo de amigos era restrito aos colegas que
moravam em minha rua e a algumas criancas da escola.

Servi 0 exército em 1986. Quando fui dispensado, nunca
mais vi nenhum de meus irméos de farda. Ha cinco anos, um
deles teve a iniciativa de tentar reunir os soldados que serviram
neste ano. Em pouco tempo, através de redes sociais,
conseguiu juntar mais de 100 ex-combatentes. Marcamos um
churrasco inesquecivel, onde amizades foram reconstruidas.
Aconteceu 0 mesmo com os colegas do ginasial. Fizemos uma
bela festa de reencontro, a maioria ndo nos viamos ha 30 anos.
Todos conversamos quase diariamente.

TERZIAN, Rogério. Tecnologia afasta ou aproxima? Disponivel em:
<https://rcv.com.br/2020/05/25/tecnologia-afasta-ou-aproxima/>. Acesso em:
26 mar. 2024. [Adaptado].

QUESTAO 07

Na sentenca “Tinhamos que falar rapido para evitar uma
conta impagavel.”, a ultima oragao funciona, em relagéo ao
evento verbal expresso na oragdo anterior, como uma

(A) comparacéo.
(B) consequéncia.
(C) oposicéo.

(D) condicéo.

(E) finalidade.

QUESTAO 08

QUESTAO 05

O fato que instaura a argumentacdo exposta no texto em
defesa do ponto de vista sobre o tema abordado é

(A) a opinido publica sobre impactos comportamentais e
econdmicos do uso de tecnologias.

(B) a comparacgédo avaliativa das capacidades técnicas de
computadores diacronicamente.

(C) o afastamento do enunciador de colegas que serviram
com ele nas Forcas Armadas.

(D) o amplo conhecimento profissional do enunciador na
area de tecnologias digitais.

(E) a memodria afetiva do enunciador como descendente
direto de imigrantes no Brasil.

QUESTAO 06

A sequéncia linguistica que predomina na organizacao do
excerto é do tipo

(A) descritiva.
(B) dialogal.
(C) injuntiva.
(D) narrativa.

(E) argumentativa.

No segundo paragrafo, o sinal de pontuacao dois-pontos foi
empregado para

(A) introduzir uma oracao apositiva no periodo sintatico.
(B) marcar um discurso direto transcrito pelo enunciador.
(C) apontar para a fala de uma personagem citada no texto.
(D) iniciar uma enumeracao de caracteristicas do enunciador.
(E) indicar a funcéo sintatica de vocativo do termo antecedente.
Observe a Imagem 1 para responder as questdes 09 e 10.

Imagem 1

~ZARTONAURS

www.arionaurocartuns.com.br

Disponivel em: <http://www.arionaurocartuns.com.br/2022/11/charge-celular-
vicio-internet.html>. Acesso em: 07 abr. 2024.

Lingua Portuguesa_Superior




RESIDENCIA MPG0/2024

PROCESSO SELETIVO

IVIUFG

QUESTAO 09

QUESTAO 11

Considerando a funcéo social do género charge, infere-se
que a ilustracdo tem por objetivo expor e

(A) desdenhar da caréncia afetiva de filhos cujos pais estao
conectados na internet.

(B) ironizar as relagbes parentais que ndo envolvem o uso
de tecnologias digitais.

(C) incentivar as criancas a buscarem entretenimento com
seus pais no mundo virtual.

(D) criticar a falta de convivio dos pais com seus filhos por
causa de tecnologias digitais.

(E) advogar em favor de pais que se conectam para curtir
conteddos nas redes sociais.

A principal estratégia argumentativa usada no fragmento
textual do género jornalistico € a utilizacéo de

(A) ironia e refutacdo de fatos e opinides.

(B) implicitos e subentendidos nas entrelinhas.
(C) imparcialidade sem emisséo de juizo de valor.
(D) ambiguidade como recurso expressivo.

(E) polissemia com ampliacdo de sentido vocabular.

QUESTAO 12

QUESTAO 10

Na cena que ocorre na sala de estar e nos balbes de
pensamentos, as expressdes faciais do cachorro e do
menino sugerem, respectivamente, sentimentos de

(A) surpresa e medo.

(B) cansaco e admiracéo.

(C) confianga e duvida.

(D) agitacéo e frustragéo.

(E) lamento e divertimento.

Leia o Texto 3 para responder as questdes de 11 a 14.

Texto 3
Estudos revelam o assustador impacto da tecnologia nas
relagdes sociais

La em 2000, na pré-histdria, o psicologo americano John
Suler cunhou uma frase lapidar: “As pessoas tendem a separar
a vida on-line da vida off-line”. Esse tempo passou e os
universos se complementam, ndo ha como isola-los. O caminho
— em nome das amizades e dos amores — é saber conduzi-
los com equilibrio.

Soa estranho tratar com naturalidade cenas do cotidiano
como a de familias ao redor de uma mesa, no almogo de
domingo, todos de cabeca baixa, absortos em um mundo que
ndo é aquele. Ou de jovens que, em museus, ddo as costas
para os quadros, de ombros caidos e olhos atentos apenas ao
vaivém de tudo o que pode piscar nos videos do TikTok.

Vale, como nota de ironia, celebrar uma deciséo
contundente de Bob Dylan, o compositor e cantor de 82 anos:
em sua recente e infindavel turné, ele proibiu a entrada de
celulares nos recintos de seus espetaculos. Os aparelhos sédo
lacrados, fechados em estojos e s6 devolvidos na saida. A
solucdo para a plateia que ndo pode gravar: olhar para o show,
ou entdo para 0 amigo ou amor ao lado. Eis uma boa ideia.
MONITCHELE, Marilia. Estudos revelam o assustador impacto da tecnologia

nas relagdes sociais. Disponivel em:
<https://veja.abril.com.br/comportamento/estudos-revelam-a-dimensao-do-
isolamento-social-estimulado-pela-tecnologia>. Acesso em: 07 mar. 2024.
[Adaptado].

No paragrafo introdutério, as expressdes “vida on-line” e
“vida off-line” sdo retomadas, respectivamente, pelos
mecanismos de coesdo conhecidos como

(A) substituicdo (adjetival) e repeticéo (lexical).

(B) lexical (hiponimia) e repeticdo (lexical).

(C) lexical (hiperonimia) e substituicdo (pronominal).

(D) elipse e substituicdo (adverbial).

(E) substituicao (numeral) e lexical (sinonimia).

QUESTAO 13

Na sentenga “Os aparelhos sado lacrados, fechados em
estojos e sO devolvidos na saida.”, os termos em destaque
sao participios na fungao de predicativo do sujeito com valor de

(A) adjetivos.

(B) pronomes substantivos.
(C) substantivos.

(D) advérbios modais.

(E) verbos auxiliares.

QUESTAO 14

No trecho “Esse tempo passou e 0s universos se
complementam, ndo h& como isola-los. O caminho — em
nome das amizades e dos amores — é saber conduzi-los
com equilibrio.”, a sentenga em destaque pode ser
introduzida, sem prejuizo de sentido, pela locucéo
conjuntiva

(A) “ou seja”.

(B) “n&o obstante”.
(C) “no entanto”.
(D) “mas também”.

(E) “a medida que”.

Lingua Portuguesa_Superior
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Leia o Texto 4 para responder as questdes de 15 a 18.

Texto 4

Muitas pessoas podem desconhecer o significado da
nomofobia, embora convivam com ela diariamente. Essa
condicéo é caracterizada pelo medo irracional de ficar sem o
celular ou ser impedido de usa-lo por algum motivo, como a
auséncia de conexdo a internet ou por causa de bateria fraca.
O termo provém do inglés No Mobile juntamente a palavra
“fobia”. Essa nomenclatura representa os sentimentos e as
sensacdes do individuo que ndo consegue viver sem as novas
tecnologias. A fobia ocorre como parte de um processo quimico
nos circuitos cerebrais, relacionado as trocas neuroquimicas
entre as células neuronais, atuando em uma estrutura que nos
protege involuntariamente do perigo. O individuo com transtorno
ansioso de nomofobia, quando se vé impossibilitado de se
comunicar por alguma tecnologia, sente-se ameacado, como se
estivesse em perigo, e é capaz de dormir com o telefone celular
ligado por 24 horas, deixando-o0 sempre por perto e visivel.

RELVAS, Marta. Nomofobia: Entenda o que € o transtorno e as formas de
minimizé-lo. Disponivel em: <https://exame.com/ciencia/nomofobia-entenda-o-
gue-e-o-transtorno-e-as-formas-de-minimiza-lo/>. Acesso em: 07 abr. 2024.
[Adaptado].

QUESTAO 17

De acordo com o texto, a palavra “nomofobia” foi formada
pelo processo de

(A) derivacao prefixal, caracterizado pelo acréscimo de
prefixo da lingua portuguesa.

(B) hibridismo, composi¢cdo que envolve elementos da
lingua portuguesa e do inglés.

(C) derivacao impropria, devido a mudanca de categoria
gramatical da palavra primitiva portuguesa.

(D) derivacao parassintética, obtida pelo acréscimo

simultaneo de prefixo e sufixo do portugués.

(E) justaposicao, colocacao lado a lado das formas simples
das palavras do portugués e do Inglés.

QUESTAO 18

QUESTAO 15

A funcdo comunicativa do texto é

(A) discutir com profundidade académica um objeto de
interesse de determinada area de estudo.

(B) divulgar objetivamente informac¢des sobre um tema
cientifico emergente para leitores leigos.

(C) promover o emprego de definicbes de novos termos
técnico-cientificos ao publico especialista.

(D) narrar um fato cotidiano com foco em agruras cotidianas
a partir de uma perspectiva subjetiva.

(E) debater de forma critica e aprofundada um tema
circunscrito a determinada area do conhecimento.

No trecho “uma estrutura que nos protege involuntariamente
do perigo”, a mesoclise do pronome obliquo “nos” é
provocada pela presenca, antes do verbo, de uma palavra
com funcdo morfossintatica de

(A) conjungéo subordinativa.

(B) pronome demonstrativo.

(C) pronome relativo.

(D) advérbio de lugar.

(E) pronome interrogativo.

RASCUNHO

QUESTAO 16

Segundo o texto, no tocante ao uso de celulares, infere-se
que

(A) as limitagdes técnicas dos aparelhos séo aceitas com
tranquilidade por todos os usuarios.

(B) o medo irracional de ficar impossibilitado de usa-los é
inerente a todos 0s usuarios.

(C) as crises diarias de abstinéncia tecnol6gica sdo comuns
a grande numero de usuarios.

(D) os usuérios precisam deixar os celulares ligados 24
horas para evitar a falta de bateria.

(E) a importante tecnologia de comunicacdo deve estar
sempre ao alcance dos usuarios.

Lingua Portuguesa_Superior
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Leia o Texto 5 para responder as questdes 19 e 20.

Texto 5
SO SEI QUE SO SEI QUE DE
NADA SEI, TUDO EU SEL,,

Duk<z

Disponivel em: <https://www.chargeonline.com.br/>. Acesso em: 15 abr.
2024.

QUESTAO 20

QUESTAO 19

Pela combinacéo de linguagem verbal e imagens, infere-se
que o cartum visa a

(A) informar que, em oposicdo ao passado, 0 acesso a
tecnologias digitais transforma qualquer usuario em um
filosofo detentor de cabal conhecimento.

(B) promover o consumo de aparelhos celulares e
computadores como instrumentos essenciais para que
0 usuario detenha toda a sabedoria possivel.

(C) apresentar uma critica a crenca de que o0 acesso atodas
as tecnologias digitais proporciona ao usuario o dominio
total da sabedoria humana.

(D) citar uma frase filosofica classica como argumento
histérico em defesa dos impactos positivos das
tecnologias digitais para a formacéo de intelectuais.

(E) comparar duas épocas distanciadas por milénios
destacando que a mais recente, a era digital, é a forma
ideal de solucéo dos questionamentos humanos.

Para garantir a organizacdo e a textualidade da charge,
dentre outros importantes fatores, é possivel identificar a
intertextualidade

(A) na utilizacédo de recursos e estratégias bem delineadas
pelo cartunista para atingir determinado objetivo na
construcdo do sentido que deve ser captado pelo leitor.

(B) no emprego de linguagem informal, porém adequada ao
contexto, a qual contribui para que o leitor compreenda
e aceite a ironia no tratamento do assunto abordado.

(C) na construcdo humoristica de sentido realizada a partir
de conhecimentos prévios do leitor sobre o contexto em
gue o assunto abordado se desenvolve.

(D) pelo uso de elementos subjacentes a superficie textual
e na materialidade linguistica de recursos como a
repeticdo significativa de enunciados.

(E) na presenca de textos e discursos distintos, mas que
possuem informagdes comuns, 0s quais, juntos,
produzem sentido acerca da tematica em foco.

Lingua Portuguesa_Superior
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QUESTAO 21

QUESTAO 24

O plantio rapido de uma area facilita o manejo para os
produtores rurais, mas exige investimentos cada vez
maiores. Atualmente, 8 tratores plantam uma area de 288
hectares em 12 horas. Quantos desses tratores, mantendo
0 mesmo rendimento, seriam necessarios para plantar 450
hectares em 10 horas?

(A) 15.

(B) 16.

(C) 17.

(D) 18.

(E) 19.

QUESTAO 22

Ap6s calcular todos os possiveis produtos de dois nimeros
distintos escolhidos no conjunto {2, 3, 8, 9, 12, 15, 125}, em
quantos desses produtos o resultado obtido é um nimero
multiplo de 6?

(A) 17.

(B) 15.

(C) 13.

(D) 11.

(E) 09.

Anotando o intervalo de tempo entre os trens de diferentes
linhas do metrd6 que passam por uma estacdo, foram
verificados os seguintes tempos: os trens da linha azul
passam de 110 em 110 segundos, os da linha amarela de
90 em 90 segundos, os da linha rubi de 210 em 210
segundos e os da linha esmeralda de 330 em 330 segundos.
Se, em um determinado instante, os trens das quatro linhas
estiverem na estacao, a préxima vez em que todos os trens,
dessas linhas, se encontrariam novamente na estagdo
ocorreria apés quantos segundos?

(A) 630.
(B) 693.
(C) 2.310.
(D) 6.930.

(E) 20.790.

QUESTAO 25

QUESTAO 23

Uma empresa avaliou a preferéncia dos funcionarios em
relagdo as sobremesas: mousse, sorvete e frutas. O
levantamento chegou aos seguintes numeros: 13
funcionério ndo gostam de nenhuma das trés opcdes, 5
funcionérios gostam de todas as op¢des, 9 gostam apenas
de sorvete, 8 gostam apenas de mousse, 10 gostam apenas
de frutas e 11 gostam de mousse e frutas. Se 60
funcionarios responderam ao levantamento, quantos
funcionarios gostam de sorvete?

(A) 19.
(B) 21.
(C) 23.
(D) 25.

(E) 27.

Sejam p e g proposicdes légicas simples. Nesse caso,
respectivamente, as proposi¢cdes ~p* (p*~q), pVv (p * ~Qq)
e(p”a)v(~pv~0q)séo?

“”,

| Considere: * conectivo “e”; v conectivo “ou”; ~ a negacéo. |

(A) Tautologia, contradicéo e contingéncia.
(B) Contingéncia, tautologia e contradi¢ao.
(C) Contingéncia, contradicdo e tautologia.
(D) Contradicéo, tautologia e contingéncia.

(E) Contradicao, contingéncia e tautologia.

QUESTAO 26

Considere os trés silogismos a seguir.

(P — Q)eP,entdo Q; (R— S)e~S, entdo ~R;
(A—B)e(B—C),entdoA—C

Respectivamente, eles sdo denominados:

(A) Modus Tollens, Modus Ponens e Hipotético.
(B) Modus Ponens, Modus Tollens e Hipotético.
(C) Modus Tollens, Hipotético e Modus Ponens.
(D) Hipotético, Modus Ponens e Modus Tollens.

(E) Hipotético, Modus Tollens e Modus Ponens.
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QUESTAO 27

QUESTAO 30

Dada a Bicondicional R: P se e sé se Q. Temos que R é
equivalente a Conjuncédo (~P v Q) » (~Q v P). Entédo a
negacao de R é equivalente a

(A) Q*~P) v (P"~Q).
(B) (Q*~P) * (P*~Q).
€ Qv~P) v (P"~Q).
(D) Q"*~P) v (PVv~Q).
(BE) Q"~P) » (P"~Q).

QUESTAO 28

Para se obter o indice de Desenvolvimento (ID) de um certo
pais, em um ano, foi usada a férmula: ID = PxN, em que o
indicador de rendimento P é o reciprocode T, e neste ano T
= 1,03. N é a média aritmética das notas em Portugués e
Matematica, que foram respectivamente: 5,73 e 6,31. Qual
o valor que mais se aproxima do ID desse pais, hesse ano?
(A) 4,6.
(B) 5,8.
(C) 6,0.
(D) 6,2.

(E) 7.8.

Leia o caso a seguir.

Na tela para desbloqueio de um celular, ha nove pontos
dispostos em uma malha quadrada 3%3. Para desbloquear
esse celular, uma senha geométrica foi cadastrada, deslizando
o dedo na tela touchscreen, conectando o0s pontos,
continuamente, seguindo a regra (a qual foi anotada para néo
se esquecer). Essa senha geométrica tem trés segmentos de
mesmo comprimento, eles sdo segmentos adjacentes que
devem ser tragados deslizando o dedo na tela. Partindo de um
ponto inicial, deve seguir na horizontal da esquerda para a
direita até o préximo ponto, em seguida deve seguir na vertical,
de cima para baixo até o proximo ponto, e novamente deve
seguir na horizontal da esquerda para a direita até o proximo
ponto, que é o ponto final dessa senha.

Elaborado pelo(a) autor(a).
Quantos elementos, no espago amostral dessas senhas
geométricas, satisfazendo essa regra, podem ser
cadastrados nesse celular?
(A) 1.
(B) 2.
(C) 4.
(D) 8.

(E) 9.

RASCUNHO

QUESTAO 29

Na Regra da exportagdo-importacdo, p — (@ — r) é
equivalente a

(A) (p™a) v-r.
(B) (=p"~q) " r.
(C) (=pv~q) v ~r.
(D) (~pv~0q) v r.

(E) ~pv-~q) " .
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QUESTAO 31

QUESTAO 33

Leia o texto a sequir.

Cultura ou civilizagdo... é este todo complexo que inclui
conhecimento, crenca, arte, leis, moral, costumes, e quaisquer
outras capacidades e habitos adquiridos pelo homem enquanto
membro da sociedade.

TYLOR. 1871, p. OL1.
Sao caracteristicas da cultura
(A) pouca mudanca ao longo do tempo (perenidade).

(B) mecanismo adaptativo e pouca mudanca ao longo do
tempo (perenidade).

(C) mecanismo adaptativo e cumulativo (legado, heranca).

(D) mecanismo cumulativo e pouca mudanca ao longo do
tempo (perenidade).

(E) pouca mudanca ao longo do tempo (perenidade) e
necessidade de contextualizag&o no tempo e no espaco.

QUESTAO 32

Um dos aspectos da Perspectiva de Usos e Gratificacdes é

(A) considerar a audiéncia como uma massa amorfa e
passiva.

(B) ser uma continuacdo da Teoria da Bala Magica,
sustentando uma relagéo passiva emissor-receptor.

(C) enfocar o uso que os meios de comunicagdo de massa
fazem da audiéncia para maximizar lucros.

(D) examinar como as pessoas usam o0s conteudos dos
meios de comunicacdo de massa para atender as suas
necessidades, como obtencdo de conhecimento ou
lazer.

(E) sustentar-se na ideia do agendamento que os MCM
fazem com as pautas sociais e politicas, e que dizem ao
publico sobre o que pensar e, principalmente, como
pensar.

Observe a imagem a seguir.

Teoria do ‘two-step flow of communications’
(Lazarsfeld e Katz, 1955)

0\

o @
4

@ Lideres de opinian

@’ Individuos em contato social com os lideres

Disponivel em: <https://carlosg5.wordpress.com/wp-
content/uploads/2011/08/lazarsfeldl.gif>. Acesso em: 26 abr. 2024.
[Adaptado].

O modelo apresentado na imagem
(A) representa a teoria da Bala Magica.
(B) trata da importéncia das redes digitais de comunicagéo.

(C) exemplifica a mediacdo dos lideres de opinido como
construtores da opinido publica.

(D) ilustra o processo de producdo de noticias, também
chamado de Newsmaking.

(E) ilustra o processo de agendamento que os MCM fazem
com a audiéncia, também chamado de Agenda Setting.

QUESTAO 34

De maneira similar ao Marketing, que define suas
estratégias a partir dos 4Ps, o Marketing Politico utiliza os
4Cs para alcancar seus objetivos. Descreve 0 componente
"Compreender", no contexto dos 4Cs do Marketing Politico,

(A) utilizar pesquisas de opinido e dados demograficos para
entender as preocupacdes e necessidades dos
eleitores.

(B) desenvolver mensagens politicas que sejam
consistentes ao longo do tempo para construir uma
marca forte.

(C) criar uma estratégia para aumentar a presenca has
redes sociais e conectar-se com o eleitorado jovem.

(D) estabelecer um dialogo direto com os eleitores por meio
de comicios e eventos ao vivo para ganhar seu apoio.

(E) construir e comunicar a imagem do candidato, suas
qualificacdes, histérico, valores e viséo politica, de forma
a criar uma conexao pessoal com os eleitores.
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QUESTAO 35

QUESTAO 36

Na relacdo entre o conceito de obsolescéncia e os estudos
de comportamento de consumo, na era do consumo, a
obsolescéncia

(A) oferece atualizagbes de software que melhoram o
desempenho dos produtos, prolongando sua vida util.

(B) é frequentemente programada, significando que os
produtos sdo projetados para se tornar obsoletos apés
um curto periodo de uso.

levando os
0s produtos

(C)foca na relacdo custo-beneficio,
consumidores a poupar ao adquirir
tecnologicamente atualizados.

(D) ocorre devido ao avanco natural da tecnologia e
inovagdo, sem qualquer manipulacdo por parte dos
fabricantes.

(E) refere-se a durabilidade fisica do produto, que deixa de
funcionar apés um determinado periodo de uso,
independentemente de novas tendéncias ou inovacgoes.

RASCUNHO

Observe a imagem a seguir.

Elementos do Processo de Comunicagéo

o —~ - CD—-E==

I |

Disponivel em: <https://comunicacaointegrada.com.br/elementos-do-processo-
de-comunicacao>. Acesso em: 26 abr. 2024.

No contexto de marketing e publicidade, como € aplicado o
modelo de processo de comunicacéo, ilustrado na imagem
acima, para a criagdo e distribuicdo de uma campanha
publicitaria eficaz?

(A) A mensagem é o contetdo publicitario, 0 emissor é a
agéncia de publicidade, a codificacdo é a producao
criativa, o canal de comunicacdo sdo as midias
utilizadas, a decodificacdo é a interpretacdo pelo
consumidor, e o feedback é a resposta do mercado.

(B) O cddigo é a linguagem verbal, o referente é a empresa
anunciante, o emissor e o receptor sao intercambiaveis
como consumidor e produtor, e o feedback é o sucesso
financeiro da campanha.

(C) O receptor € o elemento de comunicacao que determina
0 sucesso da campanha, o referente € o contelddo da
mensagem, a codificacdo e a decodificagcdo séao
processos internos da empresa, e o ruido é a clareza da
mensagem.

(D) O ruido é o unico elemento do processo de comunicagao
relevante para o mercado, sendo a mensagem e 0
feedback partes do referente, e o referente é o slogan
da campanha.

(E) O referente é o slogan da campanha, a mensagem é o
feedback do consumidor, o emissor é a midia escolhida,
a codificacdo é a decodificagdo pela agéncia e o ruido
sao 0s concorrentes no mercado.
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QUESTAO 37

Leia o texto a sequir.

A implantagdo de uma indistria cultural ndo seria possivel sem
os avancos da publicidade, que é a base sustentadora da
industria da cultura ao manter financeiramente, por meio da
verba publicitaria, toda a logica que rege os meios de
comunicacdo massivos no Brasil. (...) Nesse cenario, a
publicidade adquire papel relevante na sociedade, tanto em
uma perspectiva econémica quanto social e construtora de
identidade, tornando-se a forga motriz dessa estrutura. Em uma
sociedade capitalista, 0 hem mais precioso é o capital, ndo s6
econdmico como também simbdlico, e a Publicidade atua a
partir de ambos.

GUEDES e MALCHER. 2021, p. 07. Disponivel em:
<https://rsdjournal.org/index.php/rsd/article/view/22636/20211>. Acesso em: 26
abr. 2024.

Na relacdo mercado-publicidade-Industria-cultura, a indastria
cultural

(A) promove a diversidade cultural e a expressao artistica
independente, encorajando uma ampla gama de vozes
e perspectivas na sociedade.

(B) opera principalmente sob a légica do mercado, onde a
arte e a cultura sdo produzidas em massa para
consumo, levando & homogeneizacdo e a passividade
cultural.

(C) é um reflexo direto das demandas do publico, significando

que o conteudo cultural produzido é determinado
unicamente pelas preferéncias da audiéncia.

(D) limita seu alcance as elites sociais, negligenciando as
massas e contribuindo para a desigualdade cultural.

(E) distancia-se da logica capitalista, por promover maior
adesao da massa aos contelidos culturais.

O objetivo dessa campanha era tornar mais clara a atuacéo
desse 6rgéo e tinha como foco principal, na regulamentacao
da publicidade brasileira,

(A) encaminhar casos de viola¢gBes graves para julgamento
no sistema judicial brasileiro, agindo como parte
acusadora no processo.

(B) atuar como um 6rgéo governamental de fiscalizacao da
veracidade das informacBes transmitidas em
campanhas publicitarias nacionais.

(C) assegurar que as praticas publicitarias no Brasil estejam
em conformidade com os padrdes éticos e legais,
através da autorregulamentagéo.

(D) desenvolver e aplicar impostos especificos sobre
campanhas publicitarias com grandes orgamentos, para
incentivar a justica competitiva no mercado.

(E) fomentar a criacdo de um fundo de pesquisa na area de
Marketing e Publicidade, a fim de desenvolver os
profissionais da area.

QUESTAO 39

QUESTAO 38

Observe a imagem a seguir. Ela é parte de um anudncio
impresso, veiculado em 2016, do CONAR.

“EAQUINTA

VEZ QUE C MEU
sFILHC
PRAD

QUEM CRIA, AS VEZES, NAO VE 0 QUE HA DE ERRADO.
NA PROPAGANDA TAMBEM E ASSIM.
Acontece nas melhores familias. E nas agéncias e anunciantes também.
Disponivel em: < http://www.conar.org.br/home.php>. Acesso em: 26 abr.
2024.

No ambiente digital, muito se fala na comunicacdo
bidirecional. Esse fendmeno extrapolou 0s processos
comunicativo e adentrou o universo das marcas, com a
exploséo do uso das redes sociais digitais, como Instagram
e TikTok, quando consumidores passaram a produzir e
divulgar midias de diferentes produtos e servigos. Qual
nome se da a esse tipo de acao?

(A) Marketing de IA.

(B) Postagens de influencers.
(C) Estratégias de SEO.

(D) Estratégias de SEM.

(E) Midia gerada pelo consumidor.
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QUESTAO 40

Leia o texto a sequir.

“(...) a espiral do siléncio ndo se trata de uma teoria sobre
manipulacéo. Ela é uma teoria que tenta entender a razdo pela
qual muitos preferem ndo expressar suas opinides politicas
em um contexto democratico, identificando possiveis
variaveis explicativas e partindo do ponto em que o fendmeno
se torna ndo apenas observavel, bem como mensuravel.”
SOARES. 2020, p. 170. Disponivel em:

<https://revista.compolitica.org/index.php/revista/article/view/375/266>.
Acesso em: 26 abr. 2024.

Na teoria da Espiral do Siléncio, a opinido publica é
compreendida de que forma?

(A) A opinido publica é formada principalmente através da
propaganda governamental e raramente muda ao longo
do tempo.

(B) A opinido publica é determinada por fatores econémicos,
sendo independente das interagfes sociais.

(C) As pessoas tém maior probabilidade de expressar suas
opinides quando acreditam que elas estdo alinhadas
com a maioria, por medo do isolamento social.

(D) As pessoas sd@o mais influenciadas por argumentos
racionais e fatos objetivos do que pela percepcdo da
opinido da maioria.

(E) A opinido publica corresponde a soma da maioria das
opinides.

O Plano de Comunicacéo Integrada consiste na elaboracdo
de um planejamento estratégico que enxerga a
comunicacao com os diversos publicos de uma organizagao
e busca alinha-la aos valores e a missdo da empresa. Como
visto na imagem, ele compreende diversas etapas. Refere-
se a etapa da Analise SWOT:

(A) o potencial dos recursos humanos de uma organizacéo
é considerado como oportunidade a ser explorada.

(B) a baixa demanda sazonal pelo produto que a empresa
entrega € uma fraqueza.

(C) a baixa demanda sazonal pelo produto que a empresa
entrega é uma forca.

(D) os problemas de imagem da marca sdo ameacas a
serem combatidos por meio de uma estratégia de
Branding.

(E) as mudancas regulatérias no mercado podem ser
consideradas ameacas ou oportunidades, a depender
de como afetam o negdcio.

QUESTAO 42

QUESTAO 41

Observe a imagem a seguir.

ANALISE DE

DIAGNOSTICO .
CENARIOS

INDICADORES

ANALISE SWOT
ESTRATEGICOS

ESTRATEGIAS,
TATICAS E METAS

DEFINIGAC DOS
OBJETIVOS

Disponivel em: <https://comunicacaointegrada.com.br/plano-integrado-de-
comunicacao-empresarial>. Acesso em: 26 abr. 2024.

Ainda sobre o Plano de Comunicagdo Integrada, como
devem ser os KPIs?

(A) Em grande quantidade para cobrir todos os aspectos
possiveis da campanha, garantindo uma andlise
abrangente.

(B) Genéricos e amplamente aplicaveis para garantir que

possam ser usados em diferentes campanhas sem

necessidade de ajustes.

(C) Estabelecidos apoés a selegdo de estratégias e taticas,

para que possam ser ajustados com base nas opgles

estratégicas disponiveis.

(D) Selecionados com base em sua relevancia para os
objetivos  especificos da campanha, sendo
guantificaveis, realistas e alinhados com os objetivos
gerais do negadcio.

(E) Definidos com metas amplas e flexiveis, permitindo que

a campanha se adapte facilmente a qualquer resultado.

Conhecimentos Especificos_Publicidade e Propaganda_Superior




RESIDENCIA MPGO0/2024

PROCESSO SELETIVO

IVIUFG

QUESTAO 43

QUESTAO 45

Uma boa estratégia de SEO (Search Engine Optimization)
visa a otimizar um site para que ele apareca nas primeiras
posicdes dos resultados dos motores de busca, como o
Google. Isso é crucial para aumentar a visibilidade online de
um negoécio e atrair mais trafego organico. Marque a
alternativa que contém apenas KPIs relevantes para
mensuragdo de estratégias de SEO

(A) ROI, CAC, CTR e CPL.

(B) taxa de rejeicdo, CTR, backlinks, ticket médio.

(C) CTR, ticket médio, ranking de palavras, sessdes organicas.
(D) ROI, CAC, ranking de palavras-chave, ticket médio.

(E) ranking de palavras, sessfes organicas, backlinks, taxa
de rejeigéo.

QUESTAO 44

Leia o texto a seguir.

A atividade publicitéria brasileira conta com alguns cédigos
deontoldgicos para a orientacdo do trabalho profissional. Ha,
especificamente, o Caodigo Brasileiro de Autorregulamentacéo
Publicitaria (1978), que diz respeito especialmente a mensagem
publicitaria e a algumas implicacdes do relacionamento do
profissional com as demais partes envolvidas no e pelo mercado
publicitério, e o Cédigo de Normas-Padrado (1998), que trata das
relacdes comerciais desse mercado. O profissional pode valer-
se também de cddigos que abordam, entre outros assuntos,
questdes referentes a publicidade, como o Codigo de Defesa do
Consumidor, a Lei de Direito Autoral, o Estatuto da Crian¢a e do
Adolescente...

TOALDO. 2005, p. 32. Disponivel em:
<https://seer.uscs.edu.br/index.php/revista_comunicacao_inovacao/article/dow
nload/610/460/2038>. Acesso em: 26 abr. 2024.

De acordo com o Cédigo Brasileiro de Autorregulamentagéo
Publicitaria, é considerada inaceitavel a pratica de

(A) desenvolver campanhas que focam em destacar as
caracteristicas positivas do produto ou servigo,
utilizando depoimentos verdadeiros de clientes satisfeitos.

(B) incluir nos andncios um aviso claro quando a imagem

de um produto é digitalmente alterada para melhorar

sua aparéncia, garantindo a transparéncia com o

consumidor.

(C) empregar mensagens subliminares em anuncios, com o
objetivo de influenciar o comportamento do consumidor
sem seu conhecimento ou consentimento consciente.

(D) assegurar que a publicidade seja facilmente
identificavel como tal, evitando confusé&o entre contetdo
editorial e publicitario.

(E) proibir que os anincios direcionados ao publico infantil

criem uma urgéncia irracional ou pressionem as

criangas a adquirirem um produto ou servico.

O endomarketing possui, dentro do Marketing, objetivos
especificos e faz uso de ferramentas préprias para alcanca-
los e é explicado como sendo uma ferramenta

(A) bem implementada que pode facilitar o compartilhamento
e a gestdo de dados entre departamentos, além de
fornecer ferramentas para andlise de dados e geracao de
relatorios, apoiando assim a tomada de decisdo baseada
em dados.

(B) eficaz em grandes corporagdes, onde a comunicacdo
direta entre a gestao e os funcionarios é limitada.

(C) focada em aumentar as vendas diretamente, por meio
de acdes de marketing direto.

(D) importante que serve como um meio de comunicagdo
interna e ndo possui funcionalidades que suportem a
coleta ou andlise de dados.

(E) redundante e sem valor, pois n&o contribui diretamente
para 0 aumento da produtividade ou melhoria do
ambiente de trabalho.

RASCUNHO
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QUESTAO 46

QUESTAO 47

Observe a imagem a seguir.

A POWER STRUGGLE
IN THE BRAKES COULD TAKE
CONTROL OF YOUR CAR.

A minor difference in braking power between wheels can make a
tremendous difference in where your car ends up.

So every Volvo comes with disc brakes on all four wheels. Because
disc brakes are Jess likely
to produce fluctuations
in braking power.

After
repeated hard
stops, for instance.”
their design makes
them more resistant to
fade than conventional
drum brakes.

And unlike drum brakes,
discs are unsusceptible to what's
called “self-servo™ action. This
occurs when the rotation of a brake
drum pulls the shoe outwards. And it could
produce a foree in one wheel strong enough to
make you skid into the next lane.

Of course, there is one place where you want your brake system to
work unequally: the hydraulic system.

ecause in a hard stop, the rear wheels tend to lock up before the
front wheels.

So every Volvo has two valves that actually proportion the hydraulic

ssure between the front and rear wheels. When you slam on the
brakes, it helps reduce the chances that you'll wind up swapping ends.

At Volyo, there’s nothing more important to us than maintaining a
balance in the stopping power on each wheel.

Because in a struggle between the brakes, if one wins, you lose.

vor

Tradugao do titulo: Uma disputa pelo poder nos freios poderia assumir o
controle do seu carro. Disponivel em: <https://thebrakereport.com/vintage-
volvo-brakes-ad/>. Acesso em: 26 abr. 2024.

Nesse anuncio, o tipo de necessidade destacada na
Piramide de Maslow e o principal fator de motivagéo para a
compra, além das caracteristicas do publico-alvo, séao,
respectivamente:

(A) a necessidade é social, o fator de motivacdo €
emocional, e as caracteristicas predominantes sao
demograficas.

(B) a necessidade é social, o fator de motivagédo é racional,

e as caracteristicas predominantes séo psicogréficas.

(C) a necessidade é de seguranca, o fator de motivacédo é

racional, e as caracteristicas predominantes sao

comportamentais.

(D) a necessidade é de seguranca, o fator de motivagéo é

racional, e as caracteristicas predominantes sao

demograficas.

(E) a necessidade é de seguranca, o fator de motivacédo é

emocional, e as caracteristicas predominantes sao

comportamentais.

A obra Harry Potter é considerada um produto exemplificativo
da "cultura de convergéncia". Segundo Jenkins (2006), como
séo explicados os termos crossmedia e transmidia, dentro
dessa cultura?

(A) Crossmedia envolve a replicacdo do mesmo contetdo
em diferentes midias, enquanto transmidia envolve a
criacdo de um universo narrativo expandido onde
diferentes partes da histéria sdo contadas através de
diferentes midias.

(B) Crossmedia e transmidia sédo termos intercambiaveis
que descrevem a pratica de contar histérias em
plataformas mdltiplas.

(C) O fendbmeno Harry Potter € um exemplo proeminente de
storytelling crossmedia, onde elementos essenciais do
seu universo sdo explorados e expandidos em
diferentes plataformas.

(D) A série Harry Potter exemplifica o uso de transmidia por
meio da replicagdo de sua narrativa principal nos livros,
filmes, e jogos, onde a esséncia da histéria de Harry e
sua luta contra Voldemort é consistentemente mantida,
independentemente da midia.

(E) Transmidia € um conceito que descreve a relagao direta
entre o sucesso comercial de uma franquia e a
qualidade narrativa de suas histérias, sugerindo que
guanto mais plataformas uma histéria abrange, maior
sera sua qualidade artistica e cultural.

QUESTAO 48

Ainda sobre a obra “Harry Potter”, podemos afirmar que o
tipo de impresséo utilizado para os livros fisicos foi

(A) digital.

(B) litografica.
(C) flexografica.
(D) offset.

(E) serigrafia.
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QUESTAO 49

QUESTAO 51

Na filosofia da linguagem, um campo de estudo relevante a
Publicidade é a Semidtica, para a qual o mundo é conhecido
por meio das percepcbes sensoriais, capazes de
gerar/construir significados. Seja no modelo de Saussure,
seja no de Peirce, a representagédo € o que estabelece o que
definimos como real. Dento da visdo semibtica da
linguagem, na semidtica de Peirce

(A) os signos se relacionam diretamente com os objetos
fisicos no mundo, sem a necessidade de um
interpretante ou contexto.

(B) o signo é composto de trés partes: o significante, o
significado e o referente, sendo essa a estrutura
fundamental para a construcdo de significados.

(C) os signos mudam de significado ao longo do tempo,
insistindo na estabilidade permanente dos signos
linguisticos.

(D) os signos sé@o entendidos como entidades autbnomas
que tém significados fixos e universais, independente do
contexto cultural ou da experiéncia individual.

(E) o processo de interpretacdo dos signos é interminavel,
onde um signo (representamen) leva a um objeto
apenas através de um interpretante, formando uma
triade din&mica que constroi significados.

Além do método AIDA, que é uma das teorias mais
conhecidas na publicidade e marketing, descrevendo as
fases de Atencdo, Interesse, Desejo e Acao pelas quais o
consumidor deve passar durante o processo de compra,
existem varias outras teorias importantes ao campo. A teoria
que diz que as pessoas sdo motivadas a mudar suas
atitudes ou comportamentos para reduzir o desconforto
frente a uma inconsisténcia € chamada de

(A) Teoria da Dissonancia Cognitiva.

(B) Teoria do Posicionamento.

(C) Teoria do Condicionamento Classico.
(D) Teoria do Espelho.

(E) Teoria da Exposi¢édo Seletiva.

QUESTAO 52

Leia o trecho a seguir.

Trecho encontrado na critica do New York Post, sobre
Madonna, em 2019: "E dificil imaginar o que a rainha do pop
estava pensando quando gravou esse, que é um dos piores
singles de sua carreira, que tem tantos momentos memoraveis.

Ter feito 60 anos em agosto fez ela perder a méo?"

QUESTAO 50

Quais os dois programas mais empregados na edicdo e
manipulacdo de imagens em ambito profissional,
destacando-se tanto pelo vasto leque de efeitos que
oferecem quanto pela sua usabilidade e capacidade de
personalizagdo, normalmente requerendo um investimento
financeiro?

(A) AutoCad e Befunky.

(B) Afterlight e Adobe After Effects.

(C) Adobe Photoshop e Corel PaintShop.

(D) Afterlight e Paint 3D.

(E) AutoCad e Paint 3D.

Disponivel em: <https://ninalemos.blogosfera.uol.com.br/2019/04/18/madonna-
que-luta-contra-ageismo-lanca-musica-nova-e-e-julgada-pela-idade/>. Acesso
em: 26 abr. 2024.

A cantora Madonna tem se colocado frequentemente contra
a atitude preconceituosa de grande parte da midia com a
guestao do envelhecimento feminino. O preconceito etario
se estrutura em uma estereotipizacdo acerca das categorias
de idade e, quando direcionado as pessoas idosas, é
chamado de

(A) racismo.

(B) sexismo.

(C) classismo.

(D) etarismo.

(E) capacitismo.
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QUESTAO 53 QUESTAO 56
A publicidade que tiver como objetivo desempenhar | Qual das seguintes opcBes descreve melhor a

importante no papel na desconstrucdo de estereétipos
negativos deve

(A) repetir estere6tipos negativos sob o pretexto de humor
ou satira, para chamar a atengéo do publico.

(B) evitar a representagcdo de grupos minoritarios e focar
exclusivamente no produto ou servigo oferecido.

(C) concentrar-se exclusivamente em atributos fisicos e
estéticos dos produtos, sem abordar questdes culturais
ou sociais.

(D) utilizar uma Unica narrativa ou perspectiva para
representar grupos minoritarios, reforcando a nocéo de
gue ha uma experiéncia homogénea compartilhada por
todos 0s membros desse grupo.

(E) criar campanhas que desafiam ativamente expectativas
€ normas sociais, apresentando pessoas em papeéis ndo
tradicionais ou inesperados.

implementacao eficaz de um CTA em um ambiente digital
interativo, como um site?

(A) Usar cores neutras e design minimalista para o CTA, de
forma a manter a uniformidade com o resto do site.

(B) Posicionar o CTA na parte inferior da pagina, garantindo
gue o usuario veja apos ler todo o contetido.

(C) Utilizar um CTA genérico, como "Clique aqui’, para
manter a versatilidade para diferentes acdes.

(D) Criar um botdo de CTA com uma cor contrastante em
relacdo ao esquema do site e um texto que incita a acao
imediata.

(E) Incluir vérias chamadas para acdo (CTA) em todas as
secdes do site para aumentar a visibilidade e a chance
de cliques.

QUESTAO 57

QUESTAO 54

Qual é o principal beneficio da ado¢éo de novas tecnologias
por instituicBes publicas?

(A) Eliminacdo completa de erros e fraudes em processos
publicos, uma vez que a implementacdo de novas
tecnologias garante a perfeicdo dos sistemas e a
integridade total dos dados.

(B) Redugdo do numero de funcionérios necessarios,
permitindo cortes drasticos no orgcamento da instituicao.

(C) Concentracdo de poder e controle de informacdes,
fortalecendo a posi¢do da instituicdo frente as outras
entidades.

(D) Aumento da dependéncia tecnoldgica, garantindo
contratos lucrativos com fornecedores de TI.

(E) Melhoria da eficiéncia e do acesso aos servicos
publicos, facilitando a interacdo dos cidaddos com a
instituicao.

QUESTAO 55

E um exemplo de peca publicitaria impressa comumente
utilizada em campanhas de marketing direto:

(A) outdoor.
(B) mala direta.
(C) flyer.

(D) banner.

(E) antincio em jornal.

Qual das seguintes opcbes descreve melhor o papel das
infografias em campanhas publicitarias digitais?

(A) Aplicar cores vibrantes e elementos graficos complexos
para capturar a atencdo, mesmo que ndo apresentem
claramente as informagdes.

(B) Posicionar a infografia no inicio da campanha para
garantir que ela seja a primeira coisa que o publico veja.

(C) Utilizar um design de infografia simplificado e genérico,
permitindo que seja adaptéavel a varias campanhas sem
necessidade de alteracdes.

(D) Empregar uma paleta de cores que se harmonize com
o tema da campanha e informacdes apresentadas de
forma clara e atraente.

(E) Incorporar infografias em todas as se¢fes da campanha
para reforcar a mensagem e aumentar a interacdo do
USUArio.
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QUESTAO 58

QUESTAO 60

Ha contribuicdo da computacdo grafica 3D na direcdo de
arte de campanhas publicitarias digitais quando ela

(A) usa da computacdo grafica 3D para reduzir custos ao
substituir atores e cenéarios fisicos nas campanhas.

(B) implementa a computagdo grafica 3D em textos e
descricdes detalhadas de produtos, evitando seu uso
em visualizacdes.

(C) utiliza da computacdo grafica 3D para expandir
horizontes criativos, possibilitando a criacdo de visuais
inovadores e impactantes.

(D) foca em criar elementos visuais abstratos com
computacéo grafica 3D, sem representar produtos reais
de forma direta.

(E) limita o uso de computacdo gréfica 3D a efeitos
especiais em contextos cinematograficos, devido ao seu
alto custo e complexidade técnica.

Qual das seguintes técnicas é mais efetiva para manter o
engajamento do usuario ao criar conteido de video para
plataformas de midia social como o TikTok?

(A) Produzir videos com uma narrativa linear e previsivel
para facilitar a compreensao do conteudo.

(B) Integrar mdltiplos pontos de vista e variagbes de
enquadramento para manter o video visualmente
dindmico.

(C) Focar exclusivamente em conteddo informativo,

evitando elementos visuais ou sonoros distrativos.

(D) Manter uma Unica tomada continua sem cortes para
promover uma experiéncia de visualizacédo auténtica.

(E) Utilizar predominantemente um formato de video longo,
de duracao superior a cinco minutos, para garantir que
0 conteldo seja detalhado e informativo.

QUESTAO 59

QUESTAO 61

De que maneira a otimizacdo para mecanismos de busca
(SEO) contribui para a eficacia do marketing de contetdo?

(A) SEO aumenta a visibilidade do conteldo e a interacédo
do publico-alvo.

(B) SEO auxilia na segmentagdo de audiéncia, permitindo
que o conteddo atinja usuarios.

(C) SEO melhora o posicionamento do conteldo nos
resultados de busca, aumentando o trafego organico e
a credibilidade do site.

(D) SEO enriquece a qualidade do contetdo por meio do
uso de palavras-chaves relevantes e da criacdo de
contelido pago para 0s usuarios.

(E) SEO ajuda na otimizacdo da estrutura do site e na
melhoria da experiéncia do usuario, o que contribui para
uma maior retengdo de visitantes.

Qual é a resolu¢cdo minima recomendada para a impresséo
de outdoors, considerando que serdo visualizados a longas
distancias?

(A) 300 PPI (pixels por polegada), pois isso garante a
maxima clareza e detalhes finos em todas as distancias.

(B) 100 a 150 PPI (pixels por polegada), pois permite boa
visualizagdo a distancia sem desperdicio de recursos
com resolucBes desnecessariamente altas.

(C) 72 PPI, o que é suficiente para todos os tipos de
impresséo, independentemente do tamanho.

(D) 600 DPI (Dots Per Inch), para garantir que todas as
nuances de cor sejam impressas com precisao.

(E) 30 PPI (pixels por polegada) é suficiente para impressao
de outdoors, pois a distancia de visualizacdo compensa
a baixa resolucéo.

QUESTAO 62

Ao segmentar o mercado para uma campanha publicitaria
de um novo servico de streaming de mausica, qual das
seguintes abordagens de segmentacdo seria mais eficaz
para atingir um publico altamente engajado?

(A) Segmentacdo demogréafica, como idade e renda.

(B) Segmentacéo comportamental, como frequéncia de uso
e preferéncias de género musical.

(C) Segmentagao geografica, como pais ou regiéo.
(D) Segmentagéo psicogréfica, como valores e estilo de vida.

(E) Segmentacéo aleatdria, escolhendo consumidores sem
critérios especificos para garantir uma amostra
diversificada e imprevisivel.
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QUESTAO 63

QUESTAO 66

Como o conceito de brand activism, pode ser interpretado

em relacdo a humanizacao das marcas?

(A) Brand activism é uma estratégia arriscada que pode
alienar parte da base de consumidores, portanto ndo
contribui significativamente para a humanizagdo das
marcas.

(B) Brand activism € uma abordagem controversa que pode

gerar publicidade negativa, dificultando a humanizagéo

das marcas.

(C) Brand activism envolve a participacao ativa das marcas
em questdes sociais e politicas, demonstrando valores
compartilhados com os consumidores e fortalecendo a
conexdo emocional, o que contribui para a humanizacéo
das marcas.

(D) Brand activism é uma estratégia de marketing superficial

que ndo tem impacto real na humanizacdo das marcas.
(E) Brand activism consiste em adotar uma postura neutra
em todas as questdes sociais para evitar controvérsias,
0 que fortalece a imagem de imparcialidade e humaniza
a marca.

No contexto do marketing de conteldo, qual método é
essencial para compreender a efetividade das estratégias
implementadas e garantir a continuidade do engajamento da
audiéncia?

(A) Evitar a utilizagdo de métricas digitais e focar apenas em
feedback qualitativo de pequenos grupos de foco.

(B) Utilizar andlises detalhadas de engajamento, como
visualizacGes de pagina e tempo de permanéncia no
site, para ajustar e melhorar continuamente o contetdo.

(C) Concentrar todas as métricas em curtidas e
compartilhamentos nas redes sociais, desconsiderando
outros indicadores de engajamento.

(D) Prescindir de ferramentas de andlise de dados,
confiando prioritariamente na percep¢do do time de
marketing sobre o sucesso do contetdo.

(E) Limitar a avaliacdo do contetdo a quantidade de
comentarios negativos recebidos, usando isso como
Unico indicador de sucesso ou fracasso das campanhas.

RASCUNHO

QUESTAO 64

Por que o azul é frequentemente utilizado por empresas em
suas campanhas publicitarias?

(A) Para transmitir uma sensacéo de exclusividade.

(B) Para evocar alegria e entusiasmo.

(C) Para criar uma imagem de confianca e profissionalismo.
(D) Para gerar uma sensacao de urgéncia e excitacao.

(E) Para estimular o apetite e aumentar as vendas de
produtos alimenticios.

QUESTAO 65

Qual dos seguintes principios é fundamental para criar
hierarquia visual em design e layout?

(A) A utilizacéo de fontes variadas e coloridas.
(B) O posicionamento aleatério dos elementos na composicao.

(C) A aplicagcdo de tamanho, cor e posicao estratégicos para
guiar o olhar do espectador.

(D) A insercdo de elementos visuais complexos sem
considerar a organizacgao.

(E) A manutencdo de todos os elementos do design com
tamanhos, cores e fontes idénticos para garantir
uniformidade e evitar distin¢gdes visuais.
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QUESTAO 67

QUESTAO 68

Leia o caso a seguir.

Uma organizagdo ndo governamental dedicada a preservacgao
ambiental, com atua¢@o em diversas regides do Brasil, deseja
fortalecer sua comunicagdo institucional para aumentar o
engajamento do publico e atrair mais apoio para suas causas.
Nesse contexto, elaborou um plano de comunicacdo onde
definiu objetivos de curto, médio e longo prazos. Um dos
objetivos imediatos é contratar uma consultoria de comunicagéo
para desenvolver um plano estratégico de comunicagéo para a
organizacao.

Elaborado pelo(a) autor(a).

Ao ser contratada, a consultoria deve iniciar o planejamento,
seguindo a seguinte sequéncia de atividades:

(A) Passo 1: Realizacdo de uma analise aprofundada do
contexto de comunicacdo da organizagdo. Passo 2:
Elaboragdo de um briefing detalhado sobre a
organizagdo, sua missdo, valores e objetivos de
comunicacdo. Passo 3: Definicdo clara dos objetivos e
metas da comunicac¢do institucional, alinhados com os
objetivos gerais da organizacdo. Passo 4: Identificacéo
e caracterizacao dos diferentes publicos-alvo que serdo
impactados pelas acdes de comunicagao.

(B) Passo 1: Elaboracdo de um briefing completo sobre a
organizagdo, sua missdo, valores e objetivos de
comunicacdo. Passo 2: Realizagdo de uma analise
abrangente do contexto de comunicacdo da
organizagdo. Passo 3: Definicdo dos objetivos e metas
especificas da comunicagdo institucional. Passo 4:
Identificagdo dos diferentes publicos-alvo e suas
caracteristicas para direcionar as estratégias de
comunicagao.

(C) Passo 1: Definicdo clara dos objetivos e metas da
comunicacao institucional, alinhados com os objetivos
gerais da organizacdo. Passo 2: Identificacdo e
caracterizagcdo dos diferentes publicos-alvo que seréo
impactados pelas acfes de comunicag¢do. Passo 3:
Realizagdo de uma andlise detalhada do contexto de
comunicacdo da organizac¢do. Passo 4: Elaboracdo de
um briefing completo sobre a organizac¢éo, sua missao,
valores e objetivos de comunicacao.

(D) Passo 1: Identificag@o e caracteriza¢@o dos diferentes
publicos-alvo que serdo impactados pelas agfes de
comunicacdo. Passo 2: Realizagdo de uma analise
abrangente do contexto de comunicacdo da
organizacdo. Passo 3: Definicdo clara dos objetivos e
metas da comunicac¢éo institucional, alinhados com os
objetivos gerais da organizacdo. Passo 4: Elaborac&o
de um cronograma e definir as estratégias de
comunicacao a serem implementadas pela organizagéo.

(E) Passo 1: Iniciar com a identificacdo e andlise preliminar
das plataformas de comunicacdo digital atuais da
organizacdo. Passo 2: Definicdo e alinhamento das
metas de comunicacdo com 0s objetivos gerais da
organizacéo, considerando o impacto desejado. Passo
3: Desenvolvimento de uma estratégia de contelido
focada inicialmente em fortalecer a presenca digital.
Passo 4: Avaliagdo continua e ajuste das estratégias
com base no feedback e na anélise de engajamento do
publico.

O profissional de Relagcdes Publicas, de grandes
corporacdes multinacionais, esta constantemente avaliando
como adaptar as estratégias de comunicacdo da empresa
as mudancas rapidas provocadas pela evolucao tecnoldgica
e as tendéncias de globalizacdo. A comunicacao integrada,
gue envolve harmonizar a comunicagdo institucional,
mercadoldgica e interna, € crucial para manter uma imagem
corporativa coesa e eficaz. Caso vocé estivesse nesta
posicdo e se deparasse com uma situagdo critica: um
langamento de produto global est4 prestes a acontecer ao
mesmo tempo que surgem questdes sociais sensiveis que
estdo capturando a atencéo do publico em varios mercados
chave. Como profissional de comunicacdo, qual seria a
abordagem mais apropriada para garantir que a estratégia
de comunicacéo integrada seja eficaz, considerando tanto o
lancamento do produto quanto as questdes sociais
emergentes?

(A) Prosseguir com o lancamento do produto conforme
planejado, ignorando as questdes sociais para evitar
desviar a atencdo do novo produto.

(B) Adiar o langamento do produto até que as questbes
sociais sejam resolvidas, focando todos os esfor¢os de
comunicacdo na gestédo da reputagéo da empresa.

(C) Modificar a campanha de langcamento do produto para

que inclua mensagens que abordam as questdes

sociais de forma sensivel, demonstrando o

compromisso da empresa com a responsabilidade

social.

(D) Focar exclusivamente na promocao interna do produto

entre os funcionarios, adiando qualquer comunicac¢ao

externa até que o ambiente de mercado se estabilize.

(E) Ignorar as questdes sociais e intensificar a publicidade

do produto em mercados ndo afetados, usando

mensagens agressivas de vendas para compensar
possiveis perdas em outras regides.

QUESTAO 69

Para gerar estratégias assertivas de comunicacéo, tanto
meio on-line quanto no off-line, antes é preciso:

(A)

alinhar os objetivos de comunicacdo aos objetivos de
marketing.

(B)
(©)
(D)

criar uma campanha criativa com alta presenca digital.
usar o funil de vendas para aumentar a conversao.

pensar em estratégias que usem o CRM, inbound
marketing e segmentacao de publico.

(E) ignorar as diferencas entre os publicos online e offline,
tratando todos os canais de comunicacdo de forma
uniforme sem personalizagéo.
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QUESTAO 70

QUESTAO 72

Qual estratégia publicitaria € um exemplo de como a teoria
da dissonancia cognitiva pode ser aplicada para motivar os
consumidores a comprar um produto?

(A) Oferecer um produto como solugéo para um problema
gue o consumidor ndo sabia que tinha.

(B) Repetir o andncio muitas vezes para garantir que o
consumidor se lembre do produto.

(C) Usar celebridades para garantir que o produto pareca
desejavel.

(D) Comparar o produto diretamente com produtos de
concorrentes.

(E) Fornecer informacdes excessivamente técnicas sobre o
produto para confundir o consumidor, aumentando
assim sua dependéncia do julgamento de especialistas.

QUESTAO 71

Leia o caso a seguir.

“A C&A é uma anunciante de longa data no TikTok. A marca
tem ndo s6 campanhas em datas comemorativas, tipo Dia dos
Namorados e Natal, como também cria 0s seus proprios
momentos de conexdo com a comunidade. Mas pra além de
gerar awareness e mais vendas online, a varejista entendeu que
também precisava dar um passo adiante na mensuracdo e
acompanhar um KPI que antes ndo estava no seu radar: o
impacto da nossa plataforma nas compras feitas nas lojas
fisicas.

Pra promover a missdo Top Hits, a C&A recrutou quatro
creators: @jessicafidelixofc, @natimatias_, @raqueljmendes e
@Val.quiriav. Os videos feitos por elas e postados em suas
contas foram promovidos no formato Top Feed, que os fez
aparecer no primeiro espaco para publicidade no feed, logo
depois dos trés primeiros contetdos organicos. O formato tinha
0 objetivo de levar a missédo ao maximo de pessoas possivel e,
assim, langar a trend. A sustentacao vinha depois, com In-Feed
Ads, via Spark Ads, comprados por leilao pra manter custos sob
controle. A agéncia Wunderman Thompson conduziu todo o
trabalho de midia da campanha da C&A.”

Disponivel em: <https://www.tiktok.com/business/pt-BR/inspiration/cea-top-hits-
conversoes-offline>. Acesso em: 26 abr. 2024.

Nesse caso, a C&A usou da estratégia de

(A) abordagem tradicional de publicidade em midia
impressa, focando em anuncios em jornais e revistas
para aumentar o reconhecimento de marca.

(B) posicionamento de marca.

(C) e-Institucional.

(D) CRM.

(E) cocriacao.

Na publicidade, o desenvolvimento de solucdes que
envolvem estratégias inovadoras e customizadas para
diferentes  tipos de problemas comunicacionais
frequentemente exige estudos avancados no campo do
design. A tipologia, que se concentra no estudo e na criagdo
de fontes tipograficas, é crucial para o processo criativo.
Uma peca publicitaria pode incluir, em sua composicao
criativa, elementos como texto continuo, titulos ou
subtitulos, num formato comumente referido como layout
“All type”. Nesse contexto dinamico de tipologia na peca, é
possivel estabelecer uma relacdo tipografica que seja
concordante, conflitante ou contrastante. Tendo como
referéncia a selecdo de tipografias dentro do processo de
criacdo de identidade visual, qual seria o conceito de relacéo
contrastante?

(A) Relacdo que emprega uma Unica familia tipografica,
mantendo uniformidade de estilo, tamanho e peso.

(B) Relacdo que apresenta duas ou mais fontes idénticas

dentro da mesma peca.

(C) Relacdo que utliza tipos e elementos claramente

distintos entre si, com énfase em contrastes de peso,

tamanho e estilo.

(D) Relacdo que adota uma unica fonte cuja cor €

semelhante e préxima ao tom do fundo da peca, sem

incorporar outros elementos gréficos.

(E) Relacdo que integra multiplas fontes de estilos

completamente idénticos, sem qualquer variagdo de

tamanho ou cor, para garantir simplicidade visual e

coeréncia.

QUESTAO 73

A composigdo visual é um aspecto critico na dire¢éo de arte,
gque ajuda a orientar o olhar do espectador e a estruturar a
narrativa visual de uma obra. Qual das seguintes técnicas é

corretamente associada a sua funcdo na composicédo
visual?

(A) A regra dos tercos € usada para dividir a tela em se¢fes
iguais, tornando a composicdo menos dindmica e
interessante.

(B) As linhas de fuga devem ser evitadas na composicao
visual, pois criam desordem e confusdo na imagem.

(C) O balango simétrico é frequentemente empregado para
transmitir caos e instabilidade.

(D) O uso de espaco negativo pode ajudar a destacar o
sujeito principal e criar uma sensacdo de abertura e
calma.

(E) A saturacdo excessiva de cores é recomendada para
todas as composicdes visuais, pois garante que todos
0s elementos sejam percebidos da mesma forma pelo
espectador.
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QUESTAO 74

QUESTAO 76

Uma empresa planeja expandir sua presenca digital
integrando estratégias de merchandising no ponto-de-venda
e comunicacdo em midias tradicionais como radio, com
perfis ativos em redes sociais como Instagram, Facebook,
Twitter, TikTok, além de banners em redes de display e links
patrocinados em mecanismos de busca. Considerando a
necessidade de engajar os consumidores de forma eficaz,
gual das seguintes abordagens é a mais recomendada?

(A) Criar contetdos exclusivos para cada plataforma,
assegurando que cada peca seja otimizada para os
formatos e audiéncias especificos das midias sociais,
midias digitais e tradicionais.

(B) Uniformizar o contedo em todas as plataformas para
simplificar o gerenciamento das campanhas, assumindo
que todos os canais séo igualmente efetivos para todos
os tipos de conteudo.

(C) Priorizar a comunicagédo via aplicativos de mensagem,
minimizando a importancia das redes sociais e midias
tradicionais, para focar no engajamento direto.

(D) Segmentar estrategicamente o publico-alvo nas
plataformas digitais e utilizar um enfoque genérico e
abrangente nas midias tradicionais.

(E) Concentrar todos os esforgos de marketing nos meios
digitais evitando o uso de midias tradicionais.

Em uma agéncia de publicidade, o papel do profissional de
atendimento é vital para a coordenacdo e sucesso das
campanhas. Caracteriza a funcdo de um atendimento
publicitario no contexto de uma campanha integrada:

(A) limitar a interagdo com o cliente a momentos especificos
do projeto para evitar interrupcdes que possam desviar
o foco da equipe criativa.

(B) manter uma postura reativa, esperando que o cliente
identifique e comunique problemas antes de propor
ajustes nas estratégias implementadas.

(C) focar exclusivamente em atrair novos clientes e projetos,
delegando a gestédo dos clientes existentes para outros
membros da equipe.

(D) assumir uma postura de observador nas reunides de
estratégia, sem contribuir ativamente para a formulacao
ou ajuste das taticas de marketing.

(E) estabelecer uma comunicacao transparente e continua
com o cliente, utilizando insights e feedbacks para
adaptar e otimizar a campanha, visando melhorar o
desempenho e a satisfagcéo do cliente.

QUESTAO 77

QUESTAO 75

Considerando as regulamentacbes do CONAR sobre
publicidade infantil, é considerada uma pratica permitida
pela autorregulamentacgéo

(A) utilizar linguagem que seja compreensivel para o
publico em questdo, desde que ndo utilize personagens
infantis.

(B) fazer anincios dirigidos a criancas sugerindo a posse
ou uso do produto trazendo uma sensacdo de
pertencimento a um grupo social, manipulando sua
natural necessidade de aceitacdo social.

(C) empregar criancas para vocalizar apelos diretos ao
consumo, podendo inclui-las em demonstrac¢des do uso
do produto.

(D) utilizar comparag0es diretas com produtos concorrentes

para mostrar superioridade do produto anunciado.

(E) usar figuras de autoridade, como professores ou pais,

incentivando diretamente as criancas a persuadirem

seus pais a comprarem os produtos anunciados.

E papel do endomarketing em uma organizag&o

(A) focar prioritariamente na venda externa dos produtos da
empresa.

(B) limitar a comunicacao apenas aos gerentes e diretores.

(C) estabelecer canais de comunicacdo interpessoal para
eliminar conflitos e insatisfagcdes.

(D) ignorar as necessidades de desenvolvimento e
formacao dos funcionarios.

(E) aumentar a rigidez nas hierarquias organizacionais,
enfatizando a centralizacéo da tomada de deciséo.
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QUESTAO 78

QUESTAO 80

O que define o 'brand equity' dentro das estratégias de
branding?

(A) O custo total investido na criacdo e manutencao da marca.

(B) O valor percebido pela marca aos olhos dos consumidores,
influenciando a lealdade e a percepcao de qualidade.

(C) A quantidade de produtos vendidos sob a marca em um
periodo fiscal.

(D) A diferenca de preco entre a marca e seus concorrentes
diretos no mercado.

(E) As campanhas publicitarias que a marca realiza
anualmente.

QUESTAO 79

Leia o caso a seguir.

Vocé é o gerente de marketing digital em uma empresa de
turismo e observou uma queda nos registros para excursdes
nas Ultimas semanas através do website. Suspeitando que algo
no site pode estar afetando as conversdes, vocé decide
investigar usando sua ferramenta de web analytics.

Elaborado pelo(a) autor(a).

Qual medida vocé deveria tomar primeiro para investigar a
causa da queda nos registros para excursées usando web
analytics?

(A) Enviar uma pesquisa por e-mail para todos os usuarios
que visitaram a pagina de excursdes, perguntando por
que eles ndo se registraram.

(B) Implementar testes A/B nas paginas de excursfes para
testar diferentes layouts e chamadas para acao.

(C) Analisar os relatérios de caminhos do usuério para
identificar em que ponto os usuarios estao abandonando
0 processo de registro.

(D) Aumentar o orcamento de publicidade para atrair mais
visitantes as paginas de excursoes.

(E) Revisar as configuragbes de segmentacdo geografica
nas campanhas de publicidade online.

Leia o caso a seguir.

Uma pequena startup de tecnologia recentemente langou um
aplicativo inovador de gerenciamento de tarefas. O aplicativo
teve uma boa aceitagdo inicial, mas a geréncia de marketing
precisa expandir seu alcance e adquirir mais usudrios.
Elaborado pelo(a) autor(a).

Considerando que a empresa tem um orcamento de
marketing limitado, qual estratégia de midia seria mais
eficiente para alcancar esse objetivo de forma rapida e
controlada?

(A) Focar em midia prépria, desenvolvendo contetdo no
blog da empresa sobre produtividade.

(B) Investir exclusivamente em midia espontanea,
confiando que os usuarios atuais recomendem o app.

(C) Alocar a maior parte do orcamento em midia paga,
como anuncios no Facebook e Google Ads.

(D) Criar um evento presencial para gerar cobertura da
midia espontanea.

(E) Priorizar entrevistas em podcasts populares de
tecnologia e produtividade, sem custo direto.

RASCUNHO
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PROVA DISCURSIVA

Questao 01

O Ministério Publico é uma instituicio permanente, essencial a fungdo jurisdicional do Estado,
incumbindo-lhe a defesa da ordem juridica, do regime democrético e dos interesses sociais e individuais
indisponiveis (art. 127 da Constituicdo Federal).

Sem qualquer vinculagdo funcional e de subordinagéo aos Poderes Executivo, Legislativo e Judiciério,
€ uma instituicdo publica autbnoma e independente, competindo-lhe fiscalizar e proteger os principios e
interesses fundamentais da sociedade; fiscalizar os poderes publicos em todas as esferas; defender a
democracia; defender os direitos dos cidaddos e os interesses da sociedade; defender e fiscalizar o
cumprimento das leis.

E papel do Ministério Publico promover, privativamente, a acéo penal pablica, defender o patrimoénio
publico e cultural, 0 meio ambiente, os direitos e interesses da coletividade, em especial dos vulneraveis
(crianga, adolescente, idoso e pessoas com deficiéncia). Também, incube ao Ministério Publico proteger os
direitos individuais indisponiveis, como o direito a vida, a liberdade e a saude.

O Ministério Publico do Estado de Goias é regido pela Lei Complementar Estadual n. 25, de 6 de julho
de 1998 - Lei Orgéanica do Ministério Publico. (https://www.mpgo.mp.br/portal/conteudo/sobre-a-instituicao)

Imagine que vocé foi contratado para o cargo de analista de comunicacdo do Ministério Publico do
Estado de Goias e sua principal tarefa é cuidar da comunicacgéo digital nas midias sociais. Fale sobre os
critérios para escolha das midias sociais, definicdo de pautas e estratégias de promocao de engajamento,

apontando as formas de usos de métricas e monitoramentos (KPIs) escolhidos.

(50 pontos)

Questao 02

“De acordo com a mestre e doutoranda em Ciéncia da Computagéo pela Universidade Federal de
Minas Gerais (UFMG) Camila Laranjeira, existem dois tipos de algoritmos: os que aprendem com dados, ou
seja, que obedecem aos comandos implementados; e aqueles que séo treinados a partir de exemplos que
lhes séo apresentados e expostos. “O problema esta nesse ultimo modelo, porque as pessoas acabam
considerando que ele é mais neutro, por nao ter sido explicitamente programado por um ser humano. Mas,
na verdade, é apenas o viés que muda de foco, ao em vez de ser um cdédigo instalado, o algoritmo é

alimentado por dados selecionados por quem o produziu”, explica Camila.
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Além disso, a especialista reforca a importancia de compreender que o algoritmo em si ndo pratica o

racismo e, sim, as pessoas que o desenvolveram. “O racismo estd justamente nas informacfes que sao
repassadas para esses sistemas, pois elas sao os resultados de uma sociedade estruturalmente opressora

e racista”, diz.” (https://blogfca.pucminas.br/colab/racismo-algoritmico-o-preconceito-na-programacao/)

A publicidade e o racismo algoritmico estao interligados de varias maneiras, especialmente no que se
refere ao uso de algoritmos de aprendizado de maquina para direcionamento de anuncios. Explique duas

maneiras como essa relacdo se manifesta.

(50 pontos)
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	Língua Portuguesa 1 a 20 - formatada - revisada
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